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基层法官：汇绵薄之力，筑司法长城

我此次的实习单位三枝国际特许
事务所是由三枝八郎于 1946 年创立，
其业务涉及日本国内及国外的专利、实
用新型、外观设计、商标等有关工业产
权的广泛领域，其客户多为日本国内外
的著名企业，事务所已与国际上 100 多
个国家的代理人、律师建立了合作关
系，是一所国际知名的特许事务所。

实习期间，我的住处安排在了小平
市的一桥学园附近，而实习单位位于千
代田区的霞关附近，每天的通勤时间大
概是 1.5 小时，中途要换乘 2 次交通工
具，步行 20 分钟。虽然路程稍远，但是
日本的 JR、metro、私铁等公共交通工具
都非常准时，除暴雪、地震或其他突发
状况外，几乎不会有任何延迟。东京发
达的公共交通系统让人印象深刻，即便
是在上下班高峰期，乘客们也都能有序
排队上下车，列车内部的每位乘客也都
能有个相对宽松的空间。据事务所的同
事介绍，几乎所有人在出行时都会首选
公共交通，因为日本的公共交通真的非
常地便捷。在日本的这两个月里，我还
从未遇到过在北京司空见惯的堵车现

象，即便是聚集了日本外交部、文部科
学省、经济产业省等政府机关的霞关周
边，在每天的上下班高峰期其道路交通
也是秩序井然。在东京，除了密密麻麻
地铁线路外，还有各种私铁和电车线
路，世界上最发达的电车系统支撑了东
京的发展与繁荣。东京发达的公共交通
给我留下深刻印象的同时，其昂贵的价
钱也令我暗暗咋舌。在北京花费 4 元便
可解决的通勤费用，在东京却要花费 60
多元人民币。

在三枝国际特许事务所实习的这
段时间，我受到了岩井所长以及各位同
事的热情关照，岩井所长会安排我阅读
学习所里正在办理的知识产权案件的
卷宗，并安排时间与我讨论，对我进行
指导。此外，岩井所长还多次安排我参
加律师协会、通信社等机构组织的讲
座，让我有机会去接触和了解日本社会
的更多方面。当需要我协助一些翻译或
调查工作的时候，同事们总是会先把案
件的来龙去脉讲解清楚，让我了解整个
案件的经过及其中的法律关系，然后再
非常客气地的请求我的帮助。事务所所

长及同事们的热情关照，让我这个来自
中国的学生受宠若惊。

实习期间，我所接触的多为日本企
业的涉中案件，包括注册商标的申请、
商标行政诉讼等案件。通过具体的案
件，我进一步深化了对商标法律制度的
学习。

在一起商标异议案件中，客户公司
事先取得了在国际商品分类第 19 类商
品上的注册商标，而另外一家公司就与
客户公司相同的商标向商标局提出了
在国际商品分类第 27 类商品上注册商
标申请。依据国际商品分类表，第 19 类
商品与第 27 类商品并不构成类似商
品，在客户公司的商标未被认定为驰名
商标的前提下，对方公司的申请注册行
为似乎不构成对客户公司商标权的侵
犯。但是，第 27 类商品中的地毯、地垫
等商品与第 19 类商品中的地板等商
品，同属于室内装修用品，其目标消费
者相同，商家也通常会将两类商品置于
同一销售场所进行销售，即便是专业的
装修、设计人员也很难对两类商品进行
准确的区分。如果对方公司就该商标在
第 27 类商品上取得了注册商标权，则
必然会致使相关公众对客户公司商品
与对方公司的商品产生混淆，从而损害
客户公司以及广大消费者的利益。通过
该案例，我认识到国际商标分类表并非
商品类似判断的唯一标准，为切实保护
商标权人的权利，在实践中商品实质类
似判断也为我国的行政、司法机关所广
泛运用。

另外一起集体商标争议案件，让我
对日本的集体商标制度有了一个粗浅
的认识。在日本商标法中，并没有“集体
商标”这一法律术语，与之相对应的是

“团体商标”和“地域团体商标”，其中
“地域团体商标”又兼具我国商标法中
“地理标志”的部分功能。通过对日本的
团体商标制度与地域团体商标制度进
行比较，可以发现二者在主体、商标构
成、周知性以及地域关联性等方面存在

着诸多差异。主体方面，团体商标的主
体范围是社团、根据特别的法律设立的
组合，而地域团体商标的主体范围仅仅
限定在根据特别的法律设立的组合；商
标构成方面，团体商标可以是文字、图
形、颜色等，以及上述要素的组合，而地
域团体商标必须由文字构成，且其结构
必须是地域名+商品（服务）名等；团体
商标对于商标的周知性没有要求，而地
域团体商标则要求商标至少在临近的
都道府县范围内具有周知性；地域团体
商标对于商标的地域关联性没有要求，
而地域团体商标则要求了商标的地域
关联性。基于注册地理标志在制止假
冒、创建有吸引力的地域品牌、促进区
域经济发展等方面的作用，日本于 2005
年修改《商标法》时增加了关于地域团
体商标的规定。在新法实施之后，越来
越多的地域性的农产品、传统手工艺
品、商贸服务的协会组织都为其知名的
产品服务注册地理标志，典型的比如神
户牛肉、热海温泉、仙台味噌、横滨中国
城等等。

实习期间，我有机会与几位同事一


